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FAKRO - 25 lat innowacyjnosci
- wywiad z Januszem Komurkiewiczem
czionkiem zarzadu FAKRO

Grazyna Furmanczyk-Zieminska: W tym roku obcho-
dzicie Panstwo Jubileusz 25-lecia, z ktérych rozwig-
zan, produktow jest Pan szczegdlnie dumny?

Janusz Komurkiewicz: Tak w roku 2016 obchodzimy
25-lecie firmy FAKRO. Jest to szczegdlny jubileusz dla
nas, poniewaz gotym okiem widac nieprzecigtny rozwoj
firmy. Juz w latach 90. postawili$my na innowacyjnos¢,
bo to przystowiowy klucz do sukcesu. Trudno wybraé
jeden konkretny produkt, poniewaz FAKRO jest auto-
rem wielu przetomowych dla branzy rozwigzan okien
dachowych. Mozna tu zaliczy¢ uchylno-obrotowe okno
preSelect, linie okien dachowych o podwyzszonej osi
obrotu proSky, okno balkonowe Galeria czy niedawno
wprowadzone okno do dachéw ptaskich typu F. Produk-
ty te zdobyly mnostwo nagrod, a okno DEF wtasnie zo-
stato wyrdznione prestizowg miedzynarodowg nagro-
da RED DOT Design 2016. Cieszymy sig bardzo z tych
sukcesow, ale wiemy, ze nie bytyby one mozliwe bez
ciezkiej pracy catego zespotu.

Grazyna Furmanczyk-Zieminska: Od kilku lat promo-
wane jest w mediach branzowych budownictwo ener-
gooszczedne. Jak ten trend przektada sie na sprze-
daz okien, czy polski klient wybiera okna drozsze,
ale o wyzszych parametrach termicznych?

Janusz Komurkiewicz: Energooszczednosé, a szerzej
poprawny bilans energetyczny budynkow jest waznym
trendem w budownictwie i na pewno dalej bedzie rozwi-
jany. Wiaze sig to m.in. z wytycznymi Unii Europejskiej
i strategig Europa 2020. FAKRO juz od wielu lat podgza
tym kierunkiem, oferujgc najbardziej energooszczedne
okno dachowe na Swiecie z pojedynczym pakietem szy-
bowym. Wspotczynnik okna FTT U8 Thermo Uw=0,58
W/m2K. Ten trend ma takze odzwierciedlenie w sprze-
dazy energooszczednych okien dachowych, poniewaz
inwestorzy i to nie tylko w Polsce majg coraz wieksza
wiedze o termoizolacyjnosci oraz czesciej wykazujg po-
stawy proekologiczne. Dlatego coraz chetniej wybiera-
ja okna z lepszymi parametrami. Caty problem polega
na tym, aby energooszczedne produkty byty dostepne
na kieszen przystowiowego Kowalskiego. Wtedy takie
produkty bedg powszechnie stosowane w budownic-
twie, bo dzisiaj tak jeszcze nie jest.

Grazyna Furmanczyk-Zieminska: Fakro ma w ofer-
cie bardzo zaawansowane technologicznie produk-
ty, czy surowce, elementy potrzebne do produkcji sa
polskie czy positkujecie sie importem?

Janusz Komurkiewicz: W FAKRO funkcjonuje general-
na zasada, iz w pierwszej kolejnosci wybieramy polskie
surowce i komponenty potrzebne do produkcji. Ogrom-
nie wazne jest jednak, aby nasze okna i inne produkty,
ktére sprzedajemy do 50 krajow na Swiecie, byly pro-
duktami najwyzszej jakosci i niekwestionowanej trwa-
tosci. Zdarzajg sie jednak sytuacje, kiedy nie mozemy
znalez¢ odpowiedniej jakosci polskiego komponentu,
dlatego czasami positkujemy sie tez produktami z impor-
tu. Wszystkie produkty wytwarzane w FAKRO wymyslone
sg przez polskich inzynieréw. W nowoczesnym osrodku
badawczo-rozwojowym w Nowym Sgczu pracuje ponad
stu inzynierow. Obecnie FAKRO moze poszczyci¢ sie
ponad 140 zgtoszeniami patentowymi, a wiele rozwia-
zan zmienito swiatowy rynek okien dachowych. Mozna
przytoczy¢ wiele przyktaddw ich osiggniec jak np. auto-
matyczny nawiewnik V40P czy wzmacniajacy konstruk-
cje okna system topSafe. Podnosi on bezpieczehnstwo
uzytkowe i antywfamaniowe okien dachowych. Firma
FAKRO oproécz produktow do wielu krajow swiata eks-
portuje rozwigzania i mys| tworczg polskich inzynieréw.
W ten sposdéb polska firma wytycza nowe kierunki roz-
woju dla branzy okien dachowych na $wiecie, a Polska
stata sie Swiatowym liderem w ich produkcji.

Grazyna Furmanczyk-Zieminska: Panstwa firma pro-
dukuje okna na Ukrainie, czy skomplikowana sytu-
acja polityczna wpfywa na produkcje i zbyt na tam-
tejszym rynku?

Janusz Komurkiewicz: Polityczne zamieszanie nigdy
nie sprzyja rozwojowi rynku i tak jest takze na Ukrainie.
Staramy sig jednak, aby to zawirowanie nie miafo zad-
nego wptywu na naszg produkcje w zaktadach tam zlo-
kalizowanych. Cata produkcja jest niezaktocona, a na-
sza dziatalno$¢ odbywa sie w normalnym trybie. Mamy
wielkg nadzieje i tego bardzo wszystkim zyczymy, aby
kryzys polityczny i gospodarczy u naszego wschodnie-
go sasiada zostat jak najszybciej rozwigzany. Ta sytu-
acja ma jednak wyrazny wptyw na sprzedaz produktow
na rynku ukrainskim. Polskie produkty majg tam $wietng
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reputacje, ale stajg sie coraz drozsze i mniej dostepne
dla ukrainskiego konsumenta. Nasze produkty pocho-
dzace z fabryk ukrainskich na niezmiennym poziomie
eksportowane sg do Rosiji.

Grazyna Furmanczyk-Zieminska: Oferujecie Panstwo
markizy okienne, ostatnie lato byto wyjatkowo upal-
ne, co uswiadomito nam, ze ochrona przed cieptem
jest rownie wazna jak przed zimnem, czy trafiliscie
Panstwo z nowym produktem w idealny moment?

Janusz Komurkiewicz: Tak juz od kilku lat promujemy
markizy do okien fasadowych. Markizy idealnie spraw-
dzajg sie w oknach dachowych, dlatego tez stworzy-
lismy takie produkty do okien fasadowych. Markizy
to ostony montowane na zewnatrz okien, dlatego sku-
tecznie chronig wnetrza pomieszczen przed nagrza-
niem. Sg one do 8 razy skuteczniejsze niz powszechnie
stosowane rolety wewnetrzne, ktére zwykle zastaniajg
ostre swiatto stoneczne. Markizy stanowig optymalne
rozwigzanie jako ochrona przed nadmiernym cieptem
stonecznym, pozwalajgc jednoczesnie na kontakt wzro-
kowy z otoczeniem. W wersji Solar markizy sg automa-
tycznie sterowane w zaleznosci od nastonecznienia,
a energig czerpia ze stonca. Stosowanie markiz to na-
turalne, zdrowe i energooszczedne rozwigzanie. Stosu-
jac je mozemy ograniczy¢ lub catkowicie zrezygnowac
z klimatyzaciji, ktora generuje wysokie koszty. Dodatko-
wo zaciggnigta markiza w zimie zwigksza termoizolacyj-
nos¢ okien do 16%, zmniejszajgc koszty ogrzewania.
Co wiecej, warunki techniczne rowniez wskazuja osto-
ny zewnetrzne jako konieczne rozwigzanie stosowane
przed nagrzewaniem pomieszczen.

Grazyna Furmanczyk-Zieminska: Edukacja jest bar-
dzo wazna, organizujecie Panstwo szkolenia dla de-
karzy, a czy planujecie Panstwo jeszcze inne formy
przekazywania wiedzy, ktorg zdobyliscie przez 25
lat dziatania?

Janusz Komurkiewicz: W ciggu kilkunastu lat, od kiedy
aktywnie rozpoczelismy dziatania w sferze edukacji, prze-
szkolilismy prawie 100 tys. fachowcdw z catego $wiata.
Chcemy, aby okna FAKRO byty odpowiednio montowane
w potaci dachowej, a to daje gwarancje, ze klienci beda
zadowoleni z naszych produktéw. Blisko wspotpracuje-
my z Migdzynarodowym Stowarzyszeniem Dekarzy (IFD)
i dopasowujemy swoj program szkoleniowy do potrzeb
naszych partneréw. Wiedza, ktérg posiadamy, chetnie
dzielimy sig z mtodym pokoleniem. Od wielu juz lat wspot-
pracujemy ze szkotami budowlanymi, a takze studentami
chcacymi w przyszto$ci zwigzaé sig z branzg budowlana.
Adepci sztuki budowlanej juz na poczatku swojej drogi
zawodowej poznajg produkty FAKRO. Réwnie wazna jak
wiedza produktowa, ktorg przekazujemy sprzedawcom
i wykonawcom, jest wiedza ekonomiczna, ktéra pozwa-
la w sposob swiadomy wptywac na sytuacje materialng i
dobrobyt kazdego z nas. Do propagowania tej wiedzy po-
wotalismy Fundacje Pomysl o Przysztosci, ktora na bazie
danych statystycznych ttumaczy, jak wazne dla dobroby-
tu polskiego spoteczenstwa jest wybieranie polskich pro-
duktow, ktore w Polsce zostaty opracowane, przetesto-
wane i wdrozone do produkcji. W formie wyktadéw taka
wiedza ekonomiczna jest prezentowana wszystkim pol-
skim grupom odwiedzajgcym firme FAKRO.

Dziekuje za rozmowe.
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